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In contextul dinamic si imprevizibil al mediului international de securitate, riscurile la adresa
securitatii nationale se diversificad gi devin mai acute. Acestea trebuie combétute cu toate
mijloacele de care statul gi societatea dispune. Unul dintre aceste mijloace il reprezinta
campaniile de informare publicé care pot fi initiate gi desfasurate pentru prevenirea unor riscuri

de diferite naturi: politica, economica, diplomatica, sociala, juridica, educativa, ecologica etc.
Lucrarea de fata se doreste a fi un argument care sé& sustinég rolul campaniilor de informare
publica in prevenirea anumitor riscuri care sunt deja sau au potential de a deveni riscuri la

adresa securitétii nationale.

Intr-un mediu international de securitate
impredictibil si intr-un context de securitate aflat
in continua schimbare, notiunea de politica de
securitate sufera transformari majore. Un prim
motiv il reprezinta noile dimensiuni ale riscurilor
si amenintarilor, implicand actiuni ale unor
actori non-statali, care duc la emergenta
gruparilor  teroriste, accentuarea migratiei,
proliferarea unor fenomene precum armele de
distrugere in masa, crima organizata, traficul de
droguri etc. Instabilitatea regionala, degradarea
factorilor de mediu, declinul demografic, al
deficientelor din sistemele nationale de
sanatate, educatie si asistenta sociala, dar si al
distorsiunilor pe piata muncii, constituie, la
randul lor, riscuri cu impact major la adresa
securitatii nationale.

Astfel, mediul actual de securitate necesita
o abordare extinsa in care sa se regaseasca,
pe langa elementele de natura securitara, si
cele de natura politica, economica,
diplomatica, sociala, juridica, educativa si de
mediu. De altfel, conceptul ,securitate
nationala extinsa” apare si in Strategia
Nationala de Aparare a Tarii pentru perioada

2015-2019 — O Romanie puternica in Europa
si in lume - ,fundamentat pe democratia
constitutionald gi  respectul mutual dintre
cetateni si stat’”.

Asigurarea securitatii nationale constituie
problema fundamentala care sta la baza
oricarei natiuni, indiferent de timpul sau
perioada la care ne referim. Conform Strategiei
Nationale a Romaniei, securitatea nationala
urmareste ,sa asigure starea de normalitate
democratica la care aspira societatea -
cetatenii, comunitatile si statul — pe baza
eforturilor ce vizeaza deplina instaurare a
legalitatii, faurirea prosperitati  economice,
echilibrul social si stabilitatea politica”>.

Ca reflectare in practica a principiilor
democratiei participative, autoritati, mass-
media, reprezentanti ai sectorului non-
guvernamental, persoane si diferite institutii
promoveaza, implementeaza, dezvolta gi sustin
impreuna campanii, programe sau interventii la
nivel macro- si micro-social, legitimate de
aceleasi valori: toleranta, pluralism valoric,
egalitate, participare publica, sanatate publica,
civism etc.
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Printr-un proces permanent de
constientizare, informare si sensibilizare asupra
necesitatii cunoasterii problematicii legate de
securitate si modalitatilor de prevenire,
actiunilor si masurilor corective, sectorul public
si privat trebuie sa aiba initiative care sa
produca efecte concrete si cuantificabile.

In acest context, campaniile de informare
publica trebuie sa reprezinte demersuri bine
planificate care sa contribuie la informarea si
congtientizarea populatiei privind masurile ce
pot fi luate de fiecare cetatean in scopul
rezolvarii unor probleme, sau pentru corectarea
sau imbunatatirea unor situatii de risc. Astfel, o
campanie implica furnizarea coordonata de
informatii sau o serie de evenimente si activitati
desfasurate pentru atingerea unui scop care
poate fi oricare sau o combinatie dintre
urmatoarele: sa furnizeze noi informatii, sa
schimbe credinte si atitudini, sa incurajeze
adoptarea unor practici noi sau unei schimbari a
stilului de viata. Ultimele doua obiective pot fi
destul de greu de atins deoarece nu este deloc
usor sa schimbi atitudinile sau
comportamentele, de aceea, unele campanii se
deruleaza pe perioade lungi de timp.

Pentru a se bucura de succes, campaniile
de informare publica necesita sustinere
legislativa, dar si institutionala, prin folosirea
mijloacelor preventive (afise, panouri, banere
etc.) si/sau coercitive (avertismente, amenzi,
privare de libertate etc.).

in abordarea dimensiunii de mediu a
securitatii, se poate remarca existenta unor
amenintari generate de fenomene grave, de
natura geofizica, meteo-climatica ori asociata,
provenind din mediu sau reflectand degradarea
acestuia, inclusiv ca urmare a unor activitati
umane periculoase, daunatoare sau
iresponsabile. Aceste fenomene pot varia de la
entitati relativ concrete (supravietuirea anumitor
specii sau mentinerea anumitor tipuri de
habitat) la probleme generale ale planetei si ale
omenirii $i se datoreaza in mare parte tendintei
de epuizare a unor resurse vitale, precum si
poluarii peste limita de regenerare a sistemelor
naturale. Astfel, protectia mediului inconjurator
constituie o prioritate a dezvoltarii economico-
sociale ce are ca scop obtinerea unui mediu

curat si sanatos care sa nu afecteze
posibilitatle de dezvoltare ale generatiilor
viitoare.

Studii recente demonstreaza ca in ultimii
ani, organizatii globale, regionale, nationale sau
locale cu atributii Tn domeniul protectiei
mediului, urmaresc sa asigure securizarea
ambientului mizdnd pe capacitatea de
anticipare si de actiune pro-activa.

Cu peste 300 de proiecte derulate, World
Wide Fund for Nature (WWF) este organizatia
non-guvernamentala care a adunat 5 milioane
de sustinatori din 100 de tari. Ea isi face simtita
prezenta de la nivel local pana la nivel global.
Aceasta are misiunea de a oprii degradarea
mediului Tnconjurator si de a construi un viitor in
care oamenii sa traiasca in armonie cu natura,
prin: conservarea diversitatii biologice la nivel
mondial; utilizarea rationala a resurselor
naturale regenerabile; reducerea poluarii si a
consumului irational®.

in anul 2011, WWF Romania a desfasurat
campania de informare publica ,Salvati Padurile
Virgine” in scopul informarii si constientizarii
publicului larg asupra importantei deosebite a
zonelor unde natura supravietuieste in forma sa
pura, fara niciun fel de interventie umana.
Aceasta campania a fost desfasurata in
contextul in care in Europa (exceptand Rusia),
padurile virgine aproape ca au disparut, iar
Roméania se bucura de cea mai intinsa
suprafata, aproximativ 65% din totalul padurilor
virgine din regiune. Astfel, eco-regiunea
carpatica mai gazduieste astazi, 322.000
hectare de astfel de paduri, dintre care marea
majoritate, 250.000 ha, sunt in Romaéania. Mai
mult decat atat, padurile virgine sunt mai
vulnerabile ca niciodata in fata presiunilor
economico-sociale tot mai mari.

Avand un puternic impact la nivel national,
campania Salvati Padurile Virgine a atras
atentia unui numar de 100.000 de persoane,
care s-au alaturat demersului initiat de WWF
Roméania semnénd petitia disponibila pe
website-ul campaniei. Aceasta petitie solicita
Ministerului Mediului si Padurilor sa ia masurile
necesare pentru protejarea acestor paduri, in
cel mai scurt timp. Astfel, acest demers a dus la
modificarea cadrului legislativ pentru protectia

Sublocotenent Mirela GHEORGHE a absolvit un master in domeniul ,Securitate si relatii

internationale” si este doctorand in domeniul ,Informatii si securitate nationald” in cadrul Universitéatii
Nationale de Apérare ,Carol I”. De asemenea, in perioada octombrie — noiembrie 2015 a desfagurat
o perioada de pregatire in cadrul Centrului de Studii Strategice de Aparare si Securitate.
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padurilor virgine, acestea primind statutul de
paduri strict protejate. In urma desfasurdrii
campaniei, WWF Romania si Ministerul
Mediului si Padurilor au incheiat un protocol
care prevede stoparea imediata a taierilor in
padurile virgine, iar din 10 septembrie 2012
padurile virgine din Romania sunt protejate prin
lege.

Asadar, in urma derularii campaniei Salvati
Padurile Virgine nu doar specialisti erau
informati asupra pericolului de defrigare al
padurilor, ci gi marea masa a populatiei, care
alaturandu-se demersului initiat de WWF
Romania au militat pentru protejarea acestora si
schimbarea legislatiei aferente.

Schimbarea legislatiei actuale a Romaniei
in scopul protejarii Padurilor Virgine de pe
teritoriul national poate proba faptul c3,
informarea sustinuta a populatiei impreuna cu
solidaritatea sociala si dialogul intercultural sunt
factori cu o importanta semnificatie in procesul
de contracarare a posibilelor riscuri adresate
mediului, si nu numai. De asemenea, in
domeniul sanatatii publice, statisticile arata ca,
in  Romaénia, principalele riscuri  sunt
reprezentate de bolile cardiovasculare, cancer,
diabetul zaharat, bolile cronice ale aparatului
respirator etc. Rata standardizata de mortalitate
prin boli cronice este de circa doua ori mai mare
decat in UE, iar afectiunile care in multe state
membre sunt aproape eradicate, continua sa
afecteze un numar mult prea mare de romani,
mai ales dintre acelea care pot fi prevenite gsi
controlate printr-un sistem sanitar public
eficient®.

Cancerul de col uterin este o boala grava, a
carei cauza, in majoritate covargitoare, este
infectia cu tulpinile oncogene ale Human
Papilloma Virus (HPV). Infectia HPV este una
dintre cele mai frecvente boli cu transmitere
sexuala din intreaga lume, iar Romania se
situeaza pe primul loc din Europa in ceea ce
priveste mortalitatea cauzata de cancerul de col
uterin (10.77%000), de peste 6 ori mai mult
decadt media tarilor din Uniunea Europeana
(UE)°.

Incepand cu anul 2008, in Romania au fost
initiate diferite campanii nationale de informare
pentru prevenirea cancerului de col uterin prin
vaccinarea anti-HPV, 1in contextul in care,
femeile se confruntd cu cea mai mare rata a
decesului prin cancer de col uterin din Europa,
desi aceasta afectiune este in prezent usor de
prevenit si vindecat prin depistarea precoce.

Conform Strategiei Nationale de Sanatate,
prevenirea cancerului de col uterin prin
vaccinare, constituie o prioritate de sanatate
publicd de interes european®.

Prima campanie de prevenire a infectiei cu
HPV a fost initiatd de catre Ministerul Sanatatii
in anul 2008 si a vizat vaccinarea fetelor cu
varste cuprinse intre 10 si 11 ani de catre
personalul medical scolar si medicul de familie
cu acordul parintilor. In urmatorii ani programul
se extinde, si se adreseaza populatiei feminine
cu varste cuprinse intre 9 si 45 de ani, utilizand
o abordare mai cuprinzatoare impotriva
imbolnavirii, prin masuri de preventie primara
(educatie, vaccinare anti-HPV), preventie
secundara (screening-ul pentru depistarea
precoce si tratamentul precoce al leziunilor
precanceroase, testul Babes Papanicolau) si
preventie tertiara (tratamentul cancerului i
ingrijirea paliativa).

Statistici recente au demonstrat, ca inainte
de initierea primei campanii de prevenire a
imbolnavirii de HPV prin vaccinare, din 2008,
era nevoie de o mai buna informare referitoare
la eficacitatea vaccinului anti-HPV in randul
populatiei, intrucat lipsa de informare corecta a
parintilor/pacientelor a dus la respingerea
vaccinarii de catre acestia. Principalele motive
pentru care parintii nu au optat sa-si vaccineze
copilul/sau pacientele nu doreau sa se
vaccineze cu vaccinul anti-HPV erau: teama de
efecte adverse sau experiente neplacute cu
vaccinurile Tn general (74,4%), preocuparile ca
vaccinul anti-HPV este nou si este nevoie de
cercetari suplimentare privind siguranta si
eficacitatea (50,5%) sau nu cunosc detalii
despre vaccin (26,9%)7. Asadar, lipsa unei
bune comunicari dintre furnizorii de servicii
medicale si parinti/populatia feminina pentru
promovarea sanatatii, au creat bariere impotriva
vaccinarii, si au sustinut un comportament
nefavorabil in randul populatiei-tinta. incepand
cu anul 2009, campaniile de prevenire initiate
Ministerului Sanatatii in parteneriat cu Directiile
de Sanatate Publica - Medic de familie, au
imbunatéatit strategiile de comunicare/informare
educationale, furnizadnd informatii clare si mai
transparente cu privire la siguranta si
eficacitatea vaccinului anti-HPV.

Campaniile nationale de informare pentru
prevenirea cancerului de col wuterin prin
vaccinarea anti-HPV au oferit populatiei
informatii despre modul de aparitie a cancerului
de col uterin, cum se transmite infectia cu HPV,
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metodele de preventie existente, recomandari,
beneficii si efecte adverse. De asemenea, au
incurajat populatia feminind pentru a apela la
programul de testare regulata Babes-
Papanicolau si au sprijinit parintii in initierea
comunicarii deschise parinte-adolescent despre
teme legate de sex.
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CONCLUZII

® Se observa ca o serie de riscuri la adresa securitatii nationale pot fi mai bine abordate sau chiar
eradicate printr-o colaborare stransa inter-institutionala §i prin intermediul unor campanii de
informare publica ce prevad strategii de comunicare eficiente.

® Canalizarea efortului institutiilor si autoritatilor publice in scopul informarii clare §i precise a
populatiei Romaniei referitor la posibilele riscuri ce pun in pericol viitorul nostru sau al
generatiilor viitoare trebuie sa fie un scop prioritar si solidar.

® Principala directie de actiune in acest sens ar putea fi: realizarea unei baze de date
informationala multidimensionala la nivel national, care sa cuprinda totalitatea campaniilor de
informare, educare etc., care au fost derulate in diferite domenii de interes national, in scopul
cresterii eficientei §i optimizarii informatiilor utilizate §i a feedback-ului primit de la publicul-
tinta, pentru interpretarea rezultatelor si folosirea acestora in dezvoltarea viitoarelor cam-
panii/programe de informare/educationale necesare (In momentul actual, in Romdnia, nu existd
0 baza de date nationala care sa cuprinda totalitatea campaniilor de informare derulate in
diferite domenii. Exista insa baze de date pe domenii: www.informathiv.ro pentru HIV/SIDA de
exemplu. Astfel, dezvoltarea si productia de mesaje si materiale poate fi consumatoare de timp §i
costisitoare. Inainte de a dezvolta mesaje si materiale noi, este necesar sd fie cunoscute cele

realizate deja in domeniu,).

COLOCVIU STRATEGIC este o publicatie a Centrului de Studii Strategice de Aparare si Securitate
ce prezinta principalele rezultate ale unor studii de cercetare, sintezele unor evenimente stiintifice,
opiniile si punctele de vedere ale masteranzilor si doctoranzilor, implicati in cercetarea stiintifica din

domeniul apararii si securitatii.
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