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® De 19 ani mass-media romaneasca se stradu-
ieste sa 151 gdseascd propria cale Intre nevoia
de a-si indeplini misiunea ,,absolutd” de
»caine de paza” al democratiei si aceea de a
apara interesul firesc al securititii nationale. In
epoca globalizarii, interesul national poate fi
contrapus ori, dimpotriva, privit comple-

mentar ,,interesului securitatii globale” sau cel
putin interesului de securitate al aliantelor.

Sigur, cele doua concepte sunt discutabile
teoretic dar ele ar trebui luate in calcul si ana-
lizate ca aspecte complementare ale aceleiasi
realitati. Imaginea creatd de mass-media lumii
inconjurdtoare nu tine cont decat de interesul
patronului trustului de presa. Apartenenta
acestuia la retelele multinationale demon-
streaza clar cat de reald este aceasta imagine
si cat de legata este ea de interesul national.

1. Media — actor sau vector al puterii in politica internationala?

1. O fatd a monedei

La 23 martie 2007, cincisprezece militari din
Marina Regald Britanica au fost capturati in estuarul
Shat el-Arab, de catre autoritdtile de la Teheran.
Ministrul iranian de externe, a declarat ca problema este
studiatd "din punct de vedere legal" si a sugerat ca
britanicii ar putea fi pusi sub acuzare pentru patrundere
ilegald in apele teritoriale iraniene. Dupa eliberarea
acestora, la 15 aprilie, adicd a doua zi dupa revenirea
detasamentului la Londra, canalul de televiziune Sky
News a difuzat un reportaj cu protagonistii evenimen-
tului. Inregistrarea fusese facuta cu 5 zile inaintea

capitanul Chris Air, declara cd misiunea includea
"colectarea informatiilor despre activitatea iraniand in
zond". N.B. Pe tot parcursul crizei, pentru a proteja
vietile celor implicati si negocierile pentru eliberarea
lor, Sky News si toate celelalte mijloace occidentale de
informare in masd au acuzat constant Iranul cd a
capturat ,,marinari civili nevinovati din apele interna-
tionale”.

2. Clauza de ,,constiinta”

Problema limitérii chiar si temporare a dreptului
cetatenilor la informare si implicit a presei, pe fondul
amenintarilor teroriste, mai ales dupad 11 septembrie
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indelungata a scolii de presa si a practicii jurnalismului
occidental dar si expertiza relatiilor publice din aceste
state au darul de a proteja informatiile care pot avea
consecinte negative asupra securitatii natiunilor lor. Mai
mult, jurnalistii, incepand de la editor si sfarsind cu
reporterul din teren, manifestd intotdeauna solidaritate
in actiunile de interes national. Exceptiile cunosc intot-
deauna sanctiunea legii.

in Roménia, dupi o jumitate de secol de restrictii,
numai simpla Incercare de a pune in discutie oportu-
nitatea difuzarii unor informatii care pot aduce atingere
interesului national sau organizatiilor internationale din
care tara noastra face parte, provoaca reactii ostile.
Contextul istoric este sustinut adesea de campanii de
presa virulente Tmpotriva unor institutii ale statului cu
atributii in domeniu. Nu de putine ori sloganul ,.Jos
politia politica!” a fost aplicat fard discerndmant si
ofiteri din serviciile de ,,intelligence” care reusisera sa
ocupe posturi cheie pentru securitatea nationala sau a
Aliantei, au fost deconspirati.

Dupéa incheierea crizei marinarilor britanici din
estuarul Shat el-Arab, in dialoguri succesive cu mai
multi jurnalisti cu responsabilitati editoriale, am adresat
intrebarea: ,,Ce ai fi facut dacd ai fi fost in locul
reporterilor de la Sky News?”. 80% dintre respondenti
au invocat ,clauza de constiintd” punand libertatea
presei si dreptul publicului la o informare corectd mai
presus de orice consecinte si au afirmat ca ar fi difuzat
reportajul fnainte de deznodamant. Discutia se purta a
doua zi dupd declaratia ministrului iranian de Externe,
Manuchehr Mottaki potrivit céreia, dacd ar fi avut
cunostinta de reportajul de la Sky News, Teheranul l-ar
fi folosit ca dovadd a justetii reactiei sale. Orice
comentariu este inutil.

3. Cealalti fatid a monedei

O confirmare a atitudinii unei parti semnificative a
corpului ziarigtilor romani in sensul celor afirmate mai
sus exista inca din primavara anului 2005. In intervalul
28 martie — 25 mai din acel an, s-a derulat ceea ce, la
vremea respectiva, a fost apreciat drept ,,cea mai grava
criza politica externd cu care s-au confruntat autoritatile
romane dupa Decembrie 1989. Cazul a fost si pentru
media un examen, in conditiile in care miza ridicata de
aceastd temd a fost, pe fond, deasupra celor strict
comerciale.

Studiu' elaborat de Institutul PRO pe luna aprilie a
acelui an si care avea ca obiect reactia presei la acest
eveniment, sublinia ,,aspectul neprofesionalist al unei
parti a mass-media care a abordat subiectul nepro-
fesionist si diletant, preferand sa invite in studio pseudo-
analisti mediocri si sd cada, incd de la inceput, In
capcana scenariilor i a interpretarilor conspirationiste.

Din cauza inflatiei de zvonuri, cealaltd parte a
mediei s-a abtinut de la implicare, tratdnd subiectul mai
retinut. Doar dupd difuzarea imaginilor socante cu cei
rapiti, s-a trecut la o abordare de tip participativ, dezvol-
tandu-se mult dimensiunea umani a evenimentului”. In
timpul crizei, presedintele Traian Basescu declara ca
zvonistica din presd a creat "probleme extraordinare",
deoarece rapitorii nu credeau ca aceasta nu este
alimentatd de administratie. Seful statului avea in
vedere si frecventele supozitii vehiculate de mass-media
potrivit carora cei trei jurnalisti s-ar fi aflat in Irak
pentru misiuni de spionaj!

4. Structura ,,fortelor presei romdne”

Presa — in general — poate fi privitd ca o organizatie
cu o putere similard fortelor armate ale unui stat, daca
avem in vedere extraordinara forta de izbire psihologica
a acesteia. Actiunea ei permanentd, efectele psihologice
asupra ansamblului populatiei §i, nu in ultimul rand,
asupra liderilor unui stat, 1i conferd o putere mai
devastatoare decat chiar aceea a armelor de distrugere in
masa.

Utilizarea ei sistematica si inteligentd poate avea un
rol covarsitor la castigarea unei dispute $i mentinerea
controlului asupra unui stat sau populatii care manu
militari ar avea costuri materiale si umane imense. Din
aceastd perspectiva, mass-media din tara noastrd poate
fi structuratd pe ,categorii de forte (ale presei)”:
»fortele” televiziunii, ,fortele” radioului si ,fortele”
presei scrise.

Televiziunea, cu imaginile pe care le transmite, are
asupra publicului ,forta de izbire” cea mai mare.
Asemenea altor cuceriri de varf ale inteligentei umane
in folosul fiintei umane, televiziunea a fost transformata
in scurt timp intr-o adevaratdi arma cu puteri mira-
culoase.

C-dor (r.) drd. Alexandru loan este redactor de rubrica la Societatea Romana de Radiodifuziune;
realizator al emisiunilor de sinteza politica interna si internationala la Postul de Radio Roménia

Actualitati ,,24 de ore” si Sdptamana politica”. Este doctorand in stiinte militare si informatii la

Universitatea Nationala de Apdrare ,,Carol I”.

Ohanesian, reporter la cotidianul Roméania Libera.
Répirea s-a produs la cinci zile dupa sosirea in Irak si pe
fondul vizitei presedintelui Romaniei la trupele roma-
nesti din teatrul de operatiuni.

neincredere pe care romanul o invocd prin formula:
,»pana nu vad, nu cred!”. Si micul ecran 1i da individului
imaginile care sa il faca si creada! In ceea ce vor cei din
spatele lui sa creada telespectatorul!
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In momentul de fata, in Romania®, existd 154 de
canale de televiziune. Dintre acestea, 18 emit in direct la
nivel national. Ele transmit imagini despre/de la
evenimente a caror plaja de importanta se intinde de la
,banalul” de fiecare zi pana la securitatea nationala,
regionald si globala. Lor li se adauga un numar cel putin
egal de televiziuni de nisa, care acopera, de asemenea,
intregul teritoriu al statului roman, gusturile si
inclinatiile aproape fiecdrui cetitean. Practic, fiecare
persoana este o ,,tintd”. De la nou-nascutul lasat sa stea
,linistit” in fata ecranului cu desene animate ce se
infruntd in ,,rizboaie galactice” si pana la batranul care
asteapta marirea pensiei si vesti despre evolutia
preturilor la medicamente.

Informatiile despre cercetarile spatiului cosmic,
adancurile oceanelor, microuniversului cat si despre
disputele politice i mondenitatile momentului sunt
completate cu cele de la nivelul comunitatilor locale.
Numarul acestora este pur si simplu naucitor pentru un
stat care abia acum isi Incordeazd puterile economiei
pentru nscrierea pe un drum constant ascendent. Nici
mai mult, nici mai putin de 118 posturi de televiziune,
adica diferenta pana la 154, care sunt locale si regionale.

Radioul detine suprematia absolutd asupra intre-
gului ,,cadmp de luptd hertzian”. El ajunge in cele mai
izolate puncte ale unui teritoriu, inclusiv acolo unde
lipsesc retele de alimentare cu energie electrica. Radioul
mentine starea de ,,tensiune” a ,,ostilitatilor” in tot restul
zilei 1n care individul se afld 1n afara razei de actiune a
artileriei grele” a micului ecran. Forta sa de manipulare
si persuasiune nu este cu nimic mai prejos decat aceea a
televiziunii.

Lipsa imaginii este contracaratd cu schita insinuata
de corespondentul de la fata locului. in Roménia, in
spatiul ,,undelor hertziene”, peste 20 de posturi de radio
au acoperire nationala. Restul, pana la 106, emit la nivel
local si/sau — deloc neglijabil — pe internet.

Presa scrisd estc mai lentd si aduce stirile la
publicul tintd cu o anumitd intdrziere, uneori chiar §i
mai mare de 24 de ore. Rolul ei este acela de a completa
si de a intari perceptiile furnizate de radio si televiziune.
In Romania actioneazi o ,.flotild” de 674 de publicatii.
303, adica aproape jumatate dintre acestea, apar la nivel
national, 13 in Republica Moldova si 29 in restul
diasporei. Diferenta pana la 674, adica 329 de publicatii
au ca tintd publicul local.
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5. Impact

Stirile sunt cel mai urmarit tip de program tv de
catre romani, acestea fiind urmate de filmele artistice,
emisiunile sportive si de telenovele, aratd sondajul din
2007.

Cercetarea cu tema ,Influenta media asupra
comportamentului electoral”, realizatdi de CURS la
cererea Consiliului National al Audiovizualului releva
faptul ca un sfert dintre romani urmaresc emisiunile de
la televizor 2-3 ore zilnic, 22% din populatia Romaniei
aflandu-se in fata micului ecran peste patru ore pe zi.
Interesante sunt §i datele potrivit carora trei sferturi
dintre romani nu folosesc niciodata internetul, iar 8% nu
il folosesc zilnic.

Cei mai multi dintre respondenti (68,7%) declara ca
urmaresc la televizor, In primul rand, programele de
stiri. Pe locul al doilea in preferintele lor sunt filmele
artistice (6,4%), urmate de emisiunile sportive (cu
3,4%), de telenovele (3,3%) si de talk-show-uri (2,9%).

La intrebarea “Ce informatii va intereseaza cel mai
mult in cadrul stirilor?”, 28% dintre respondenti au
declarat ca prefera informatiile politice, 22% urmaresc
cu cel mai mare interes informatiile despre problemele
sociale (pensii, sanatate, asigurdri, migratie), 16 pro-
cente urmaresc, cu acelasi interes, toate tipurile de
informatii, iar 12% au declarat ca urmaresc, in principal,
informatiile despre evenimente sociale (greve, manifes-
tatii, inaugurari). in mod paradoxal, doar 1% dintre cei
chestionati spun cd sunt interesati de informatiile
referitoare la acte violente (crime sau accidente).

Programele cele mai preferate de populatie pentru
informatiile politice sunt: Stirile de la PROTV (25%),
Observator de la Antena 1 (22%), Jurnalul TVRI
(16%), Stirile de la Realitatea TV (13%), Stirile de la
Antena 3 (7%) si Adevarate stiri de la OTV (5%).
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De remarcat ca intre PRO TV si Observator Antena
1 continud sa existe o competitie stransd in ceea ce
priveste dobandirea primului loc in preferintele popu-
latiei, din punct de vedere al stirilor politice, in timp ce
multe alte canale de televiziune, mai vechi sau mai noi,
nu conteaza practic in aceasta lupta.

> O Cele mai
urmarite

20- s
televiziuni

ProTV TVRI

Antena 3

Grafic 2. Cele mai urmarite canale de televiziune

Romanii au cea mai mare incredere in informatiile
prezentate de Stirile PRO Tv (22%), urmate de Antena
1 (21%) si TVR 1 (20%). Toate trei se afla insa practic
in marja de eroare, ceea ce Inseamna ca ierarhia se poate
schimba usor, dar canalele respective raiman pe podium.
Pe locurile 4 si 5 se situeaza, n ordine, Realitatea TV si
Antena 3, primul post apropiindu-se cel mai mult de
grupul primelor 3, din punct de vedere al increderii
populatiei in stirile pe care le transmite. Din nou se
poate spune cd, exceptind OTV si Prima TV, alte
posturi nu sunt importante practic in mentalul colectiv
al populatiei.

1

http://www.institutulpro.ro/analize/evenimente/jurnalisti.php?luna=0
405
2 http://www.cna.ro/cercetari/sondaje/Raport%20Romana.pdf,

Raport final septembrie — octombrie 2007.

2. Locul si rolul presei in securizarea natiunilor

Sa ne intoarcem la istorie. “Profetul dezinformarii
si manipularii”, cum il numeste Vladimir Volkov pe
marele strateg al antichitatii Sun Tzi, considera ca
armele cele mai de pret ale razboiului sunt strict legate
de inteligenta si de viclenia capeteniei. in urma cu
2500 de ani, el atragea atentia asupra artei de a Insela
adversarul si de a-1 Tmpiedica sd evalueze corect o
anumita situatie. Ideile lui se regdsesc si la “Printul” lui
Machiavelli, in secolul al XV-lea, si la Thomas P.
Rona’, parintele “rdzboiului informational” dar si la
strategul, sociologul si psihologul francez Roger
Mucchielli, ideologul “invaziei curate”: ,.in loc sa folo-
sim trupe la frontierele tarii pe care vrem s-o cucerim,
vom initia in interiorul statului respectiv, prin actiunea
unor agenti subversivi antrenati, un proces de disolutie
a autoritatii, in timp ce mici grupuri de partizani,
prezentati ca «emanati din randurile poporului» si
constituiti «spontany», vor angaja un nou tip de lupta cu
intentia declaratd de a incepe «un rizboi revolutionar
de eliberarey, dorind in realitate sa accelereze procesul
de descompunerea statului ca, in final, sd preia
Puterea”. Inutild remarca asupra cdilor si mijloacelor
de realizare a acestei invazii “curate”.

Este limpede ca razboiul informational si forma sa
continud, operatia informationalad reprezintd o forma
noud de razboi care, pentru a-si atinge scopurile,
utilizeaza mijloacele sale specifice in care presa este o
arma de elita.

Indiferent daca sunt ofensive sau defensive,
operatiile informationale pun un accent deosebit pe
operatiile psihologice: inducere si contrainducere in
eroare, propaganda si contrapropaganda.

Actiunile psihologice (in domeniile cele mai
rafinate: parapsihologia, telepatia, manipularea etc.)
urmaresc influentarea opiniei publice internationale, a
fortelor adversarului, a populatiei proprii si a celei
apartinand adversarilor. In acest sens sunt elocvente
actiunile intreprinse de coalitia internationala in razbo-
iul din fosta Iugoslavie, precum si in cel desfasurat de
trupele anglo-americane in martie-aprilie 2003 pentru
inlaturarea regimului lui Saddam Hussein din Irak.

Razboiul psihologic este consonant cu razboiul
informational. El vizeaza, in principal, descurajarea ina-
micului, crearea unor situatii de panica, de nesiguranta,
falsa perceptie asupra realitatii. Arma psihologicad devi-
ne redutabild in cazul razboiului informational si,
bineinteles, arma informationald — mai ales imaginea —
devine mijlocul principal in cadrul razboiului psiho-
logic. Influentarea psihologica a adversarului se reali-
zeazd pe mai multe cai: media (mai ales televiziunea),
actiunea directd, prin efectul unor arme noi (in China
anticd, o data cu descoperirea prafului de pusca, se folo-
seau fuzeele si sdgetile incendiare lansate din tuburi
speciale), folosirea unor substante psihotrope, a unor
presiuni politice, economice si militare.

1. Razboiul mediatic este, la ora actuald, principalul
mijloc al razboiului continuu si mai ales al celui
psihologic. Razboiul a abatut mijloacele de informare in
masa de la functia lor traditionald — aceea de a informa
— si le-a dat acestora inca o dimensiune, inca o functie:
aceea de a dezinforma, de a influenta (evident, prin
informatie), de a controla, de a Incuraja sau descuraja,
de a crea un curent de opinie perfect dirijjat. Media
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participd la PSYOPS, fac parte din arsenalul pe care-1
foloseste strategia politicd in realizarea scopurilor si
obiectivelor razboiului. Mijloacele de informare in masa
nu sunt manipulate, in realizarea acestor obiective, de
comandantii militari, ci de decidentul politic. Militarii,
prin structurile lor speciale, asigura doar expertiza in
domeniu. Razboiul mediatic a fost prezent dintotdeauna
in spatiul confruntarii. Spre sfarsitul secolului al XX-lea
si inceputul secolului al XXI-lea, el a capatat, datorita
IT, o importantd cu totul speciala. Coloanele fortelor
americane, in razboiul din Irak din 2003, erau insotite
de reporteri §i cameramani care filmau secventele care
se doreau a fi transmise opiniei publice. Desigur, pre-
zenta reporterilor in teatru este necesard. Problema
obiectivitatii informatiei transmise de la fata locului nu
poate fi pusd la indoiald, intrucat este informatie reala,
nu trucata (desi, din cate se stie, si o astfel de infor-
matie, chiar daca este imagine, poate fi trucatd in
studiouri). Ceea ce este discutabil se referd la selectarea
ei, mai exact, la criteriile de selectare a informatiei,
indeosebi a imaginii. Principiile razboiului mediatic
vizeaza - in general - trei aspecte de naturd psihologica:
consolidarea fortei morale a trupelor proprii, descura-
jarea si chiar infricosarea inamicului, obtinerea spriji-
nului populatiei.

Analigtii atrag atentia asupra evidentei ca politica de
securitate nationald este cea mai importantd dintre
politicile unei tari. Esecurile intr-un astfel de domeniu
sunt de neacceptat si, odata produse, ele pot fi incluse in
aria falimentului politic. Acestea pot evolua de la
deteriorarea grava a calitatii vietii cetdteanului pana la
pierderea independentei, pierderea de teritorii sau chiar,
in extremis, disparitia ca tard. Majoritatea statelor
Europei Centrale stiu din propria istorie ce inseamna
falimentul politicii de securitate nationald. Acolo secu-
ritatea nationald este un bun public, sensul eforturilor si
eficienta lor fiind date de calitatea vietii de zi cu zi a
cetateanului. Politica de securitate nationald este o
politica publica.

In Occident, formularea, legitimarea, aprobarea si
aplicarea unei astfel de politici se face dupa un asa-
numit "acquis occidental al politicii de securitate".
Pentru a functiona corespunzator, el presupune dialogul
si conlucrarea a trei factori:

- factorul politic, cu rol decizional, de conducere si,
partial, de control;

- factorul birocratic, chemat sa aplice politica de
securitate, reprezentand in acelasi timp si principalul
detinator al expertizei tehnice;

- cetateanul obisnuit, care, prin intermediul socie-
tatii civile, este chemat atat sa legitimeze efortul de
securitate nationala, sa-1 finanteze si sa-1 sprijine public,
dar si sa se exprime critic asupra lui. In acest sens, el se
poate exprima direct, prin atitudini publice sau prin
intermediul think-tank-urilor de specialitate (daca ele
exista) dar mai ales al mass-media.

Sugestiv pentru contributia presei la asigurarea
mediului de securitate nationala este studiul realizat in
2007 de Centrul de informare si Documentare NATO de
la Chigindu. Studiul releva faptul ca in Republica
Moldova o parte considerabild a populatiei continud sa
fie dominatd de mentalitatea si stereotipurile specifice
epocii sovietice. Influenta propagandei rusesti asupra
opiniei publice, prin intermediul mass-media strdine si
locale, face ca numarul oponentilor reformelor demo-
cratice, a economiei de piatd si, in special, a valorilor
Euro-Atlantice sa ramina destul de mare. Astfel, potrivit
sondajelor de opinie, desi numarul suporterilor integrarii
europene a tarii este relevant (circa 70%), cei care sustin
integrarea in Alianta Nord-Atlanticd este destul de
modest. Manipularea cetatenilor prin intermediul mij-
loacelor media loiale sau controlate de serviciile secrete
strdine amenintd securitatea informationald a Republicii
Moldova. Studiul arata ca subiectele legate de politicile
NATO si relatiile Moldovei cu aceasta sunt excluse sau
ramin insuficient reflectate in mass-media. Acest lucru
face ca populatia sa fie slab informatd despre stadiul
actual al relatiillor Moldovei cu NATO si despre
avantajele pe care le oferd vecinatatea cu cea mai
puternica Organizatie de aparare §i securitate din lume.

2. Manipularea, forma a razboiului/operatiei
psihologice

Una dintre formele razboiului psihologic/operatiei
psihologice este manipularea. A manipula inseamna a
antrena, prin mijloace de influentare psihicd, un grup
uman, o comunitate sau o masd de oameni la actiuni al
caror scop apartine unei vointe strdine de interesele
lor; a influenta opinia publica prin mass-media sau prin
alte metode persuasive’. Manipularea se exercita fari a
se apela la constrangeri si impune opiniei publice
anumite comportamente, cultivindu-i-se impresia ca
actioneaza in concordanta cu propriile interese.

In societatea modernd, metoda este utilizati, mai
ales, In scopuri politice. Este fundamentul pe care se
exercitd manipularea, iar presa este instrumentul cel mai
la Tndemana.

Oxford Dictionary mai retine o trasaturd funda-
mentald in definirea manipularii: a dirija pe cineva sau o
anumita situatie, spre propriul avantaj, in special fara
scrupule sau incorect.

Psihologia distinge manipularea de persuasiune care
insemnd darul sau puterea de a convinge pe cineva sa
creadd, sau sd faca un anumit lucru; convingere;
proces prin care se urmdreste schimbarea unei
atitudini.

Alti autori (rusi)’, care analizeaza tipurile inselarii,
plaseaza manipularea pe ultimul loc dupa dezinformare,
zvonuri false, amestecarea faptelor, zvonuri, denunturi,
fabricarea unor evenimente, santaj, Invinuiri nedrepte,
calomnie, joc §i amenintare.
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Indiferent de pozitia in evaluarile teoretice, dezin-
formarea, propaganda, manipularea psihologicd a opi-
niei publice prin cuvinte si imagini sunt fenomene care
se ,,profesionalizeaza‘“ din ce in ce mai puternic.

Sa amintim aici studiile cercetitorului american
Stanley Milgram care considera manipularea ca o supu-
nere fata de autoritate. Paradigma sa stupefiaza: oamenii
devin violenti doar supundndu-se unui ordin. 65%
dintre oameni 1i aplicd unei persoane care nu le-a facut
nimic un soc electric de 450 de volti dupa ce, anterior, i
administrasera alte socuri electrice de intensitate cres-
canda, fara sa clipeasca. Si acesta doar pentru ci
persoana respectivd a memorat gresit o lista de cuvinte®!
Extinzand experimentele din laborator in viata reala,
cercetatorul demonstrazd ca marea majoritate a oame-
nilor manifesta o foarte scdzuta rezistenta la manipulare.
O asistentd medicala administreaza medicamente despre
care stie sigur ca-i pot fi fatale pacientului, numai pentu
ca a primit un telefon din partea unei persoane absolut
necunoscute care i-a cerut acest lucru.

La nivel social, manipularea se exercitd in special
prin presa care se adreseazd atdt unei colectivitdti cu
trasaturi specifice, cat si persoanei ca individ unic. De
ce manipuleaza presa? Pentru a rezista pe aceasta piata a
mass-media, pentru a castiga capital economic (vezi
reclame la produse dubioase), fie pentru a deservi
puterii in vederea satisfacerii unor anumite interese.

latd un exemplu pe care il considerim edificator. In
2002, The New York Times scria despre existenta unui
Oficiu de Influentare Strategica in cadrul Pentagonului
cu misiunea de a difuza informatii false care sa
serveasca interesele americane. Oficiul semnase un
contract de 100.000 $/lund cu o asa-zisd agentie speci-
alizatd In comunicare si relatii publice cunoscutd, mai
tarziu, drept autoarea falsului mediatic ce aprinsese
scanteia razboiului din Golf. Era vorba despre marturia
unei asa-zise infirmiere dintr-un spital din Kuweit
despre atrocitatile soldatilor irakieni care ar fi debrangat
incubatoarele unde se aflau bebelusii dupa care i-ar fi
aruncat pe podele. Mai tarziu, avea sd se afle ca tanara
era fiica ambasadorului kuweitian in SUA, ca nu calcase
in viata ei in acel spital si cd nu mai pusese piciorul in
tara ei de bastind de foarte multi ani. Reportajul se
difuzaze insa in intreaga lume, publicul era oripilat si
drumul netezit spre un vot favorabil declansarii razbo-
iului in Congresul american’.

Contributia presei la securitatea nationala priveste si
mesajele subliminale. Ele nu sunt percepute direct,
constient ci patrund 1n subconstientul “tintei” unde sunt
decodificate in zile, luni sau chiar ani, in functie de cum
a fost creat mesajul. Un aspect important ar fi acela ca
limba in care este transmis mesajul nu are importanta,
subconstientul avand capacitatea de a traduce semnalul,
indiferent de limba.

Azi suntem expusi din ce In ce mai mult unor forme
de violentare culturala care provin tocmai din felul cum

este transmisa §i disponibilizatd cultura. Un fapt minor
devine ,,mare* prin felul cum este mediatizat. La fel si
discursul unui politician. O opera valoroasd poate fi
degradata prin felul cum este prezentatd. Mass-media
poate inocula fictiuni §i poate fabrica valori sau
,personalitati“ (inclusiv politice) peste noapte. Care este
efectul periculos al acestui joc pentru mediul de
securitate este lesne de inteles.

Definitd ca un mijloc de comunicare, televiziunea
are un efect paradoxal. Nu de putine ori, micul ecran ii
face pe oameni sa comunice din ce in ce mai precar, i
indeparteaza unii de altii, 1i izoleazd. Ducand lucrurile
pana la limita, televiziunea face ca, in cazurile cele mai
grave, atunci cand devine un mod de viatd, cand omul
ajunge un consumator dependent, comunicarea sa
dispara. Ea poate deveni un drog, iar cel "intoxicat"
ajunge sd nu mai comunice cu nimeni, se instridineaza.
El nu mai comunica nici macar cu sine si ajunge, din
punct de vedere spiritual, intr-o "moarte aparentd",
vegetand in realitatea virtuald creatd pentru el de catre
televiziune".

Din acest punct de vedere lucrurile ar trebui sa fie
clare. Televiziunile publice trebuie sa rdmand mai
aproape de functiile lor clasice de informare si educare,
in detrimentul ratingului. Televiziunile comerciale au un
singur obiectiv: audienta care aduce publicitate. In
functie de aceeasi audientd, ele pot juca un rol prepon-
derent in realizarea securitatii nationale.

La ceea ce s-a chemat ,,Revolutia romana in direct
din decembrie 1989, televiziunea publica "libera" a fost
forma cea mai rudimentard de instrumentare a psiho-
logiei colective, inducand astfel neliniste in spatiul
public: "Vin terorigtii!", "Securitatea a otravit apa!”,
"Rusii invadeazd Romania", "Ungurii ne iau Transil-
vania!" etc. Prin intermediul ecranului, s-a cultivat
atunci o atmosfera de teroare. Realizatorii nu-si puneau
problema ca nu pot fi citite in direct mesaje alarmiste,
scrise de mana si nesemnate. Prin urmare, redactorul
poate manipula din ignorantd, din interes sau din dorinta
de a etala "surse". Ramane celebru "documentarul" cu
mortii spanzurati cu sarmd ghimpatd la Timisoara.
Informatia poate fi sustinutd si amplificata cu ajutorul
imaginii care, s-a dovedit atunci trucatd. Momentul
1989 aratd cat de nociva poate deveni televiziunea
instrumentata impotriva securitatii nationale. Iata cat de
departe ne aflam de celebra definitie "bardica" a tele-
viziunii: in cultura celtica, bardul prosldvea prin versuri
faptele de vitejie ale eroilor si le prezenta in fata popo-
rului. Si daca eroul este un escroc, iar bardul e un biet
mascarici? Situatii similare s-au produs in 1990, la
Targu-Mures, dar si pe timpul mineriadelor.

Si ne oprim putin §i asupra presei scrise. In
Romaénia sunt 674 de publicatii. De-a lungul celor
aproape 19 ani care au trecut din decembrie 1989, presa
scrisd a jucat un rol important mai mult in mediatizarea
,scandalurilor” in care au fost implicate cadre din
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serviciile secrete decat in a prezenta opiniei publice ele-
mente specifice securitdtii nationale. Multe dintre arti-
colele aparute in presa in acest rastimp au pus in pericol
securitatea nationald prin deconspirarea unor ofiteri din
fosta Securitate, transformati in ,tapi ispasitori ai tutu-
ror relelor si greutdtilor” specifice tranzitiei roméanesti.
Sa amintim aici celebrele scandaluri ,,Radu Timofte” -
acuzat de legaturi cu fostul KGB, ,,Armaghedon” sau
»Afacerea Zavorski-Velciu-Zoicas care au condus la
deconspirarea unor ofiteri sub acoperire. La polul opus,
poate ar trebui remarcatd decizia redactiei ziarului

pe cd-ul pierdut de militarii de la Focsani.

3 Thomas P. Rona (1922-1997) a creat sintagma de “rizboi
informational” si a impulsionat cercetarile in domeniu.

* Marele dictionar de neologisme, Florin Marcu, Editura Saeculum,
2000

’ Ivan Ognev, Vladimir Russev, Securitatea psihologicd, Editura
Fundatiei Culturale ,,Ideeea Europeana, Bucuresti, 2005

% Nicolas Gueguen, Psihologia manipuldrii si a supunerii, Ed.
Polirom, 2007

7 Sonia Cristina Stan, Manipularea prin presd, Editura Humanitas,
Bucuresti, 2004.

8 Al Ioan, V. Patrichi, Alina Grigore, Sebastian Rusu, M. Toghina,
Presa si securitatea nationala, referat CSSN, Bucuresti, aprilie
2008.

3. Mass-media si summitul NATO de la Bucuresti

Summit-ul Aliantei Nord Atlantice de la Bucuresti
s-a bucurat de o atentie deosebitd din partea presei
internationale dar si a celei romanesti. 3500 de jurna-
listi au fost prezenti la Palatul Parlamentului pentru a
urmari lucrarile celui mai mare summit din istoria
NATO. Nu numai numarul impresionant al jurnalistilor
prezenti in capitala Romaniei a dat dimensiunea extra-
ordinard a interesului pe care l-a jucat reuniunea de aici
pentru securitatea internationald ci si pregnanta stirilor
consacrate acestui eveniment in fluxul informatiilor
difuzate. Un studiu cantitativ preliminar, realizat pe
intervalul 31 martie, ora 18 — 6 aprilie, ora 10, releva
aspecte cat se poate de graitoare.

Agentia Franceza de Presd, AFP, a transmis 3105
stiri. 375 dintre acestea se refereau la reuniunea de la
Bucuresti. Cu o frecventa de o stire din opt, interesul
pentru summit relevat de AFP a fost egal dacd nu
cumva l-a depasit pe cel pentru declansarea razboiului
din Irak. Foarte aproape s-a situat §i concurenta ei,
agentia Reuters. Ea a transmis in acelasi interval 3300
de stiri dintre care 330 evocau inalnirea la nivel 1nalt
din capitala Romaniei, realizand un raport de o infor-
matie referitoare la summit din fiecare 10 stiri.

Agentia de monitorizare a presei, RADOR, a
transmis in perioada citatd 1600 de stiri. 765 dintre ele
aveau ca obiect sau faceau referire la acelasi eve-
niment. Ele erau informatii din productia proprie, a
postului de Radio Romania Actualitati si ale altor 40 de
mijloace de informare in masa de pe tot globul. Printre
acestea: BBC, CNN, Nikkei, Euronews, Radio Europa
Liberda, Deutsche Welle, Die Welt, RFI, Itar-Tass,
Tanjug, Radio Belgrad, B92, Radio Svoboda, Radio
Ucraina, Forum, Eco Moskvi, Unian, Ucrainska
Pravda, Korespondent, Televiziunea Publicd Rusa,
Interfax, NRCU (Ucraina), Politua.ru, Ria Novosti,
Radio Moldova, Regnum , MTI, Radio Kossuth, HIR
TV.

in Romania, mass-media, aproape fird exceptie, au
avut referiri la intdlnirea liderilor Aliantei Nord
Atlantice si ai celorlalte organizatii internationale de la
Bucuresti. Pana si tabloide de genul Atac sau Click au
abordat subiectul cu seriozitatate chiar daca linia lor
este cu totul alta.

Cu titlu de exemplu, prezentim o parte din
rezultatele unei analize cantitative mai ample in
tabelele 1, 2 si 3. Rezultatele acelui studiu precum si
analiza calitativa a datelor fac obiectul unei cercetari
distincte.

Tabel 1
Agentii Stiri Total
de presa despre summit stiri
AFP 375 3105
Reuters 330 3300
Rador 765 1250
Mediafax 1125 2850
Newsln 645 1305
Rompres 855 1575
Tabel 2
Publicatia Articole
publicate
Adevarul 72
Cotidianul 134
Evenimentul Zilei 161
Gandul 248
Jurnalul National 39
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PROPUNERE

e In conditiile razboiului informational si ale sfidarilor riscurilor asimetrice rolul presei in
securizarea natiunii capatd dimensiuni care nu mai pot fi ignorate. Gdsirea unei forme
eficiente si rapide de colaborare intre institutiile statului cu atributiuni in domeniu si

mijloacele de informare in masa in ansamblul lor este mai mult decdt o necesitate. Este o
urgentd. Imperativul le obliga pe toate padrtile interesate institutii, patronate, sindicate,
organizatii profesionale sa se aseze cu responsabilitate la masa unui dialog care conduca
la descoperirea acelor cai §i mijloace care sa asigure libertatea de expresie, informarea
prompta si corectd a publicului, fara a aduce atingere securititii nationale.

COLOCVIU STRATEGIC este o publicatie a Centrului de Studii Strategice de Aparare i Securitate ce include
rezumate ale temelor de cercetare stiintifica, conferintelor, simpogioanelor, seminariilor, meselor rotunde, opirii si
puncte de vedere ale unor personalititi de marca din armatd si societate, din tara si strdindtate, implicate in cercetarea
stiintificd din domenivl securititi.
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